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Handelsonderwijs met hart en ziel

Content: wat is ons verhaal?
Community: Hoe bouwen we het netwerk?
Conversatie: hoe versterken we de communicatie?
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Relaties met stakeholders:
werving, behoud en betrokkenheid

A Van Buitenévoor al naar bl nnen
docenten en studenten in ambassadeursrol

AVan Nuéook naar toekomsteéeduur za:
proactief: commmunities bouwen
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handelsonderwijs: alles communiceert
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Visie integraal merkdenken handelsonderwijs

Suprastrategie
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